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La rete costituita dagli oltre 200 Apple Store 
sparsi in tutto il mondo, è nata nel 2001 ne-
gli Stati Uniti, e si caratterizza per il design 
innovativo e fortemente tecnologico, che 
mira a coinvolgere il cliente attraverso espe-
dienti inconsueti.
La ricerca di un’immagine che caratterizzas-

se gli Apple Flagship Store, ovvero i negozi 
per la vendita diretta, ha portato all’indivi-
duazione di una strategia diversa rispetto a 
quelle messe in atto dalle principali catene 
commerciali del mondo, basate sulla scel-
ta coordinata di materiali e arredamenti e 
sulla organizzazione degli spazi. Apple ha 
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Una scala di vetro per Apple 
Progetto e ingegnerizzazione di scale di vetro per la cate-
na di negozi Apple in diverse città del mondo.

Il cubo di vetro che funge da entrata al sotterraneo Apple 
Store di New York sulla Quinta Avenue.




